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	课程名称：《文化产业商业模式》
	课程类别（必修/选修）：选修
	课程英文名称：Business Models on Culture Industries
	总学时/周学时/学分：32/2/2
	其中实验/实践学时：4
	先修课程：结合本专业其他相关课程，进行总体实践运用。
	后续课程支撑：与学科理论相联系，理解从理论到实践的变化过程。
	授课时间：[1-16] 周一 5-6节 
	授课地点：6D-402
	授课对象： 21级文产1、2班
	开课学院：文学与传媒学院 
	任课教师姓名/职称： 陈晓君/专任教师
	答疑时间、地点与方式：邮件、微信、或预约在文科楼410室。
	课程考核方式：开卷（）闭卷（）课程论文（√）其它（）
	课程简介：《文化产业商业模式》是文产专业的专业选修课程。本课程通过对文化产业案例分析，对文化产业理论
	课程教学目标
	支撑毕业要求指标点
	毕业要求
	目标1： 
	2-1具有较好的专业与社会科学素养
	2基础知识与专业知识。
	目标2： 
	4-2 能通过语言、考察、项目策划书等手段表现、进行文化资源的商业运作模式策划。
	4创意思维与表达的能力。
	目标3： 
	8-2 能积极应对社会和技术的进步，更新自身知识体系结构，与时俱进。
	8终身学习的能力。
	目标1
	目标2
	目标3
	大纲编写时间：2023年9月1日
	系（部）审查意见：

