
1

《 文化资源学 》教学大纲
课程名称： 文化资源学 课程类别（必修/选修）：必修

课程英文名称：Cultural Resources

总学时/周学时/学分：32/2/2 其中实验/实践学时：

先修课程： 无

后续课程支撑： 无

授课时间： 周四 3、4节 授课地点：6D103

授课对象：2022文化产业管理 1、2班

开课学院： 文学与传媒学院

任课教师姓名/职称： 彭羚冰/讲师

答疑时间、地点与方式：线下通过小组预约面谈答疑；线上“优学院”、微信、班级 Q群或网上平台交流答疑；时间和地点约定灵活安排。

课程考核方式：开卷（）闭卷（√）课程论文（）其它（ ）

使用教材：《文化资源学》清华大学出版社 王晨、王媛编著。

教学参考资料：《文化资源学导论》北京大学出版社 张胜冰编著。

课程简介：

本课程系统地梳理文化资源与文化创意的理论及方法，从文化的内涵入手，分析了文化的特殊性，文化产业策划的特征、原则以及一般程序；课程

对文化市场战略的创意与策划、文化产品的创意与策划、文化品牌的创意与策划、文化市场流通渠道的创意与策划进行理论阐述，着重分析文化产业市

场运作过程中的重要问题。文化资源即是文化产业、旅游业发展的核心要素和基础条件，也是文化艺术交流、文化事业发展的重要内容和载体。课程在

把握文化资源基本性质的基础上，能够从理论上建立一个分析框架，把文化资源学价值形成和价值转化的基本原理让学生清楚的理解，同时注意将理论

问题与产业实践紧密结合，注重课程的实践性和可操作性。
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课程教学目标及对毕业要求指标点的支撑：

课程教学目标 支撑毕业要求指标点 毕业要求

目标 1：

通过本课程的学习，让学生认识到文化资源在文化产业中

的重要性

1-3 从历史角度回顾文化理论与文化研

究产生及变迁的宏观架构。

2具有较好的人文艺术和社会科学素养，掌握与本

专业相关的艺术学、管理学、经济学、美学、传播

学、文学等学科的基础理论与知识，扎实掌握本专

业基础理论与知识。

目标 2：

探讨政府对文化的监督与政策的调整和规范。通过不同的

案例分析，来加深文化资源学的理论知识运用

4-6 能将文化资源创意理论问题与产业

实践紧密结合

4创意思维与表达的能力：能够通过训练，掌握文

化创意的特点、原则、方法，将理论问题与产业实

践紧密结合；能通过语言、文字、图像、影像等手

段表现、传达文化创意

目标 3：
通过不同的案例分析，来加深文化资源学的理论知识运

用、观察国际文化产业的营运、营销与转变。研究创意与

新世纪创新的文创产业，世界消费与文化潮流的更迭及未

来。

7-9 能通过语言、文字、图像、影像等

手段表现、传达文化创意。

4创意思维与表达的能力：能够通过训练，掌握文

化创意的特点、原则、方法，将理论问题与产业实

践紧密结合；能通过语言、文字、图像、影像等手

段表现、传达文化创意

目标 4：
培养学生具有主动参与、积极进取、观察能力、思考

能力、表达能力，提高学生的综合素质。
1-2 备文化产业从业者应有的社会责任

意识，具有良好的职业道德。

1思想素养与身心素质：热爱祖国，遵纪守法，具

备文化产业从业者应有的社会责任意识，具备良好

的身体素质与心理素质，具有良好的思想品德、社

会公德和职业道德。

理论教学进程表

周次 教学主题 授课教师 学时数 教学内容（重点、难点、课程思政融入点）
教学模式

线下/混合式
教学方法 作业安排

支撑

课程
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目标

1 绪论 彭羚冰

1

教学大纲讲解

重点：什么是文化资源

难点：文化资源的概念

线下

课堂讲授与

小组讨论

课后作业：课后练习

题

目 标

一

1

课程思政融入点：引导学生从国家和社会

的需要出发，以国际的视野开始进行现在

学业及未来职业的规划，不虚度光阴，为

将来服务国家服务社会乃至造福全世界做

好准备。

线下

课堂讲授与

小组讨论

课程思政作业：要求

学生每人至少阅读

两篇与文化资源与

文化创意有关的文

章或书籍

能力培养作业：每人

须完成一段跟本课

程相关的小视频

目 标

四

2 文化资源概述 彭羚冰 2
重点：了解文化资源、文化财产、文物等

概念的联系和区别难点：理解文化资源的

重要性和意义。

线下 课堂讲授和

小组讨论
课堂讨论：课堂讨论

目 标

二

3 文化资源价值论 彭羚冰 2
重点：理解文化资源价值形成的基本条件

难点：把握精神文化资源和物质文化资源

价值生产和累积的原理。

线下

讲授
分组完成课后思考

题。

目 标

二

4
文化资源的构成

与特点
彭羚冰 2 重点：理解文化资源的构成

难点：理解文化资源构成的特点。

线下
讲授

分组完成课后思考

题。

目 标

三

5
文化资源的表现

形态
彭羚冰 2 重点：理解都市、民族、海洋、宗教、企

业、社区文化资源。

线下
讲授

分组完成课后思考

题。
目 标
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难点：掌握知识产权的基本概念、类型 二

6
案例分析：文化

资源与动漫产业
彭羚冰 2

重点：动漫及动漫产业相关概念。

难点：文化资源的挖掘与动漫产业的开发

实践。

课程思政融入点：让学生从优秀正能量的

影视作品学习做人做事。

线下
讲授、小组

讨论

观影、阅读文献、制

作 ppt

课程思政作业：要求

学生每人至少阅读

两篇与文化资源与

文化创意有关的文

章或书籍

目 标

三

7

精神文化资源：

非物质文化遗产

资源的保护与利

用

彭羚冰 2

重点：理解非物质文化的概念与分类。

难点：了解中国非物质文化遗产保护的主

要手段与方式。
线下 讲授

分组完成课后思考

题。

目 标

二

8

物质文化资源：

文物资源的保护

与利用

彭羚冰 2

重点：了解文物的概念与分类

难点：理解中国历史村落保护遇到的问题 线下 讲授 课堂讨论
目 标

二

9
案例分析：文化

资源与旅游产业
彭羚冰 2

重点：旅游及旅游产业相关概念

难点：文化资源的挖掘与旅游产业的开发

实践。
线下

讲授、小组

讨论
课堂讨论

目 标

三

10
物质文化资源：

自然与人类共生
彭羚冰 2

重点：掌握自然与人类共生型文化资源的

特点。
线下 讲授 课堂讨论 目 标
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的资源 难点：理解和掌握人类与自然共生型文化

资源保护的基本模式
二

11
文化资源与文化

资本
彭羚冰 2

重点：文化资源的资本内涵

难点：文化资源转化为文化资本的方式

线下 讲授、小组

讨论
完成课后思考题

目 标

二

12

案例分析：文化

资源与创意设计

服务业。

彭羚冰 2
重点：创意设计服务业相关概念。

难点：创意案例分析。
线下 讲授 课堂讨论

目 标

二

13
文化资源的公共

管理政策
彭羚冰 2

重点：了解文化资源公共管理的组织体系。

难点：了解文化资源公共管理的法律政策

体系。

线下 讲授
课后作业：设计案例 目 标

三

14
文化资源与我国

区域发展模式
彭羚冰 2

重点：我国文化产业发展战略的推进与实

施

难点：资源优势变为文化产业优势的路径

选择。

思政融入点：了解本地文化产业现状、结

合中国传统文化进行本土化

线下

课后作业：设计案例

课程思政作业：要求

学生每人至少阅读

两篇与文化资源与

文化创意有关的文

章或书籍。

目 标

四

15
案例设计作品发

表
彭羚冰 2 点评作品

线下
讲授 复习

目 标

四

16 复习 彭羚冰 2 复习、答疑 线下 课堂讨论 复习
目 标

一
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合计 32

课程考核

课程目标 支撑毕业要求指标点
评价依据及成绩比例（%）

作业 实验 考试 文献检索

目标一 1-3 5 5 5 10

目标二 4-6 5 5 0 20

目标三 7-9 0 5 5 20

目标四 1-2 5 0 5 5

总计 15 15 15 55 100

备注：1）根据《东莞理工学院考试管理规定》第十二条规定：旷课 3次（或 6课时）学生不得参加该课程的期终考核。2）各项考核标准见附件所示。

大纲编写时间：202 3 年 9月 1日

系（部）审查意见：

已审核，通过。

系（部）主任签名：

日期： 2023年 9月 5日

备注：
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平时表现评分标准

观测点
评分标准

A(100) B(85) C(70) D(0)

出勤情况（10%-100%） 不迟到、不早退、不缺勤
迟到/早退/请假等情况不超过 2

次

存在缺勤 1 次的情况（70

分）；存在缺勤 2次的情况

（50分）

存在缺勤 3次的情况，取

消期末考察资格

解决问题、分析问题正确性

（10%-100%）
解题思路清晰，分析问题正确

概念比较清楚，作业比较认真，

分析比较正确。

概念基本清楚，分析问题基

本正确。

概念不太清楚，分析问题

错误较多。

作业完成态度
按时完成，书写工整、清晰，

符号、单位等按规范要求执行

按时完成，书写清晰，主要符号、

单位按照规范执行

按时完成，书写较为一般，

部分符号、单位按照规范执

行

未交作业或后期补交，不

能辨识，符号、单位等不

按照规范执行

课后作业评分标准

观测点
评分标准

A(100) B(85) C(70) D(0)

主题、内容跟课程的相关性

（30%）

主题和内容与课程或专业密切

相关

主题和内容与课程或专业较为

相关

主题和内容与课程或专业

相关性较低

主题和内容与课程或专业

不相关

文字表达与视觉呈现（60%） 文字表达准确、概念清楚，答 文字表达比较准确、答题比较正 文字表达基本准确、答题基 文字表达存在较大差距。
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题正确。 确。 本正确。 答题错误较多。

体量、格式等规范性问题

（10%）

若出现抄袭等违规行为，则期

末作业成绩为 0（100%）

呈现内容饱满，格式符合规范，

无抄袭等行为

呈现内容充分，格式符合规范，

无抄袭等行为

呈现内容基本充分，格式基

本符合规范，无抄袭等行为

呈现内容不充分，格式不

符合规范，无抄袭等行为
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