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	课程名称：文化产业经济学
	课程类别（必修/选修）：必修
	课程英文名称：Cultural Industry Economics
	总学时/周学时/学分：32/2/2
	其中实验/实践学时：0
	先修课程：《经济学原理》《文化产业学》
	后续课程支撑：《文化消费与艺术市场》
	授课时间：2023-2024第一学期1-16周 周五1-2节
	授课地点：松山湖校区7B208
	授课对象：2021文化产业管理1班、2021文化产业管理2班
	开课学院：文学与传媒学院
	任课教师姓名/职称：程文婷/讲师
	答疑时间、地点与方式：课前5分钟7B208；其他时间，邮件或预约
	课程考核方式：开卷（√）闭卷（）课程论文（）其它（ ）
	使用教材：（英）露丝·陶斯，（荷）特里尔塞·纳弗雷特 主编，周正兵 译(2021) 文化经济学手册.
	课程简介：
	本课程为文化学与经济学交叉而形成的学科，以经济学理论知识为基础，探究文化产业中文化与艺术的生产、消费
	课程教学目标及对毕业要求指标点的支撑：
	课程教学目标
	支撑毕业要求指标点
	毕业要求
	目标1：
	掌握文化产业相关经济学理论基础与知识，理解经济学视角下艺术、文化的生产与消费的特征。
	2.4掌握与本专业相关的经济学基础理论与知识
	目标2：
	掌握在文化与经济交叉学科中产生的理论与知识，理解理论知识存在的历史背景、诞生领域及可扩展性、发展脉络
	3.1掌握文化产业基本理论知识
	毕业要求3: 分析复杂问题的能力：能够综合应用专业理论知识、相关学科基本理论与知识，通过文献研究、社
	目标3：
	熟悉不同文化产业分支实践中存在的经济学问题，能通过综合应用理论、方法和技术对产业问题展开研究。
	5.1能够基于文化产业相关理论并采用科学方法对产业问题进行研究，并通过信息综合得到合理有效的结论，提
	毕业要求5：前沿研究与应用的能力：能够基于文化产业相关理论并采用科学方法对产业问题进行研究，并通过信
	目标4：
	掌握以经济学理论基础分析文化产业实践问题的研究思路，通过学习提高文化产业从业者发现经济学问题、从经济
	6.3能够理解并掌握文化产业相关理论与经济决策方法，并能在多学科环境中应用

